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MANDEN VED DE GODE NYHEDER
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Bor i Emdrup

veloprment

Simon Skou Andersen skal som ny direktgr i Oline.dk ggre meeglernes egen portal for salg og udleje af ejendomme
markedsledende. Det skal ske i skarp konkurrence med nye aktgrer. Til gengeeld har han medvind fra et
ejendemsmarked, hvor der omsider er fald i tomgangen.

AF STEN THORUP KRISTEMNSEN

For en ny direkter er det altid bekvemt
at kunne begynde med at fortzlle gode
nyheder. Og sadan en bekvemmelighed er
tilfaldet Simon Skou Andersen, der siden
1. marts har vere i spidsen for Oline.
dk: Tal, som selskabet offentlizgjorde i
sidste uge, viste en markant fremgang
for et af de nogletal, der interesserer
ejendomsbranchen allermest — nemlig
tomgangen i kontorlokaler. Pd landsplan
er den faldet med et procentpoint over det
seneste ar.

Oline.dk opger blot tallene og kan selv
hverken gere fra eller til i henseende tl,
hvordan de wdvikler sig. Men fremgangen
pa markedet ger det nemmere at lykkes
med den udvikling af portalen, som man
sigter efter.

*Det er altid at positivt at have medvind
pa cykelstien, forstdet pa den made, at der
er gget interesse for bade leje, udlejning
og investeringer. Vores nye strategi er
nedvendig uanset hvilken situation, vi har

lige nu. Men udviklingen giver da mod pa
fremtiden,” siger Simon Skou Andersen.

Den strategiske udfordring for Oline.
dk er, at internettet ogsa pa markedet for
erhvervsejendomme nu for alvor viser sin
betydning, Bade ejere og lejere forventer at
kunne finde informationer om markedet pa
nettet, og det har bragt nye konkurrenter, som
Lokalebasen.dk og Virksomhedslokaler.dk, pa
banen.

Det er altsa ikke lzngere nok for den
maglerejede virksomhed at forlade sig pa
sit sterke netvaerk og sine ejendomsfaglize
kompetencer. Simon Skou Andersen er
hentet ind fra telebranchen for at styrke
kompetencerne i henseende til tilbyde et
optimalt, digitalt produkt.

*Jeg har senest veeret ansat { Oister, hvor
opgaven var at konvertere forbrugernes
kendskab til flere kunder og at skabe gode
oplevelzer for dem. Det er nogle af disse
elementer fra online-verdenen, jeg har
taget med til Oline.dk. Vi er endnu en lille
organisation, men vi har en ret ambitias
vakststratesi, og det er den, jes er sat ind for at

udforme og eksekvere,” fortzller Simon Skou
Andersen.

"Helt grundleggende er der et potentiale.
Folk bruger i stigende grad nettet il at
sege oplysninger, som vi ogsa ser det i for
eksempel bilbranchen, i rejsebranchen og
pa boligmarkedet. Ser man ud i Norden, har
maeglerne bag den markedsforende portal
Finn.no i Norge konkluderet, at det er vigtigt
ogsa at have styr pa denne del af verdikaden.
Det skal vi ogsd have i Danmark. Det gar
vi ved at fokusere pa brugeroplevelsen pa
selve portalen og ved at skabe mere trafik, sa
mezglerne bide kan markedsfore konkrete
lejemadl og ejendomme og styrke deres image
mere generelt ” fortsetter han.

Den sterre trafikmangde skal blandt
andet komme ved, at nye elementer og
informationer bliver lagt pa hjemmesiden, og
ved at man udnytter de store datamengder,
man er i besiddelse af, til at skabe interessante
statistikker.

Simon Skou Andersen har brugt de forste
maneder i Oline.dk pa dels overdragelsen fra
den tidligere direkter Jesper Storm Hansen,

dels at stte sig ind i ejendomsbranchen. For
det er desvarre ikke si nemt, at den uden
videre passer ind 1 samme skabelon som de
store brancher, der er rettet mod hr. og fru
Danmark. Det er ikke noget tilfzlde, at online-
udviklingen har varet langsom, nar det gelder
formidlingen af erhvervsejendomme og
— lokaler.

“Antallet af transaktioner er relativt lav pa
erhvervsejendomsmarkedet. Men brugerne,
det vil sige virksomheder og investorer,
sooer stadig et overblik over, hvad der bliver
udbudt, og hvad prisniveauet er, sdledes at de
kan sammenligne. Ser man nogle ar frem, vil
det under alle omstendigheder vare sadan,
at brugerrejsen vil starte digitalt. Dem, som
vinder, vil veere dem, der evner at facilitere
denne del af processen. Nar brugerne sa har
fundet nogle interessante emner, som de
gerne vil vare mere konkrete pa, kommer
ejendomsmaelernes kompetencer 1 spil”
siger Simon Skou Andersen, der oplyser, at
Oline.dk i mods®tning til sine konkurrenter
ikke har internationale ambitioner.




